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= Nje nga kater elementet e Marketing Miksit ge
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* Shumeé prodhues kané mungesé té mjetéve financiare;

* Shitja e drejtpérdrejté e produkteve konsumatoréve final do t’I detyronte
prodhuesit gé té behen ndérmjetés edhe pér produkte té tjera komplementare.

* Prodhuesit té cilét jané né gjendje financiare ta krijojné rrjetin e vet té
shpérndarjes ,né shumicen e rasteve e shikojné si mé té arsyeshem gé ato mjete
_t’ L investojné né veprimtainé e vet kryesore (né prodhim)
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-

* Shfrytézimi | ndérmjetésve ne mase té madhe | zvogélon shpenzimet e
shpérndarjes.
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B. Nr. | kontakteve
me distributor
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ntégrimi vertikal
ntegrimi horizontal dhe
ntegrimi shumekanalesh.
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- _Ihtégrimi vertikal
- Né Integrim administrativ
- Né Integrim korporativ

- Né Integrim kontraktues
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Karateristikat e
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‘Kriteret pér zgjedhjen e "
kanaleve té distribuimit

Kriteri Kriteri i Kriteri i
ekonomik kontrollit adaptimit




s Vienaxhen duhettekonirolloje Kbime

S gellimigette”

"ntervenojé gjaté paragitjes te problemeve té
ndryshme dhe t'i mbojé interesat e veta né

treg.

= Taruajé dhe ta rrisé reputacionin e

ndérmarrjes dhe té markave té produkteve té
___ veta ne.treg.

K omunikojémmeélehtémekoenstmatoret e vete
- nétreg.




= Strategjia intenzive’
= Strategjia selektive dhe
= Strategjia ekskluzive.




= Efikasiteti - (shpenzimet mé te vogla, arritja
ne koheé-te parapare dhe ruajtja e cilesive te
produkteve),

= Efektiviteti - (realizimi | shkalles meé te larté

té rentabilitetit népermjet raporteve te
volitshme : shpenzimet ,vellimi ishitjes dhe

_ditini),
= shkalla e penmbuishjessmeréfikase e
wkerkesave te konsumatoreve.




shitja né
njé treg té
gjeré -orbit

shitja né

njé treg té

zgjedhur-
mobilje

shitja né

njé treg té

caktuar-
automobilg

numer i
madh i
ndérmjet.

numer i
caktuar i
ndérmjet.

NUMEr |
vogeél i
ndérmjet.




Llojet e konflikteve ne KD

Prodhue
Sit

Ndérmjet Ndérm. A Ndérm. B
ésit | ' |

Konsum | Konsumatorét
atorét | |




Eittes eéshté shitési ge ka
BEre shitje.té sukseshme gé
mbeshtetet né:

Krijimin e Konsumatorit lojal,

Rritjen e fitimit té
ndérmarrjes népérmjet
kenagjes te konsumatorit.







