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Politika e Produktit

Prof. Dr. Nail Reshidi






Qellimet — Pas ligjerates te sotme, Ju do
te jeni ne mundesi te dine...

= € eshte produiktn?

= Cllat jane nivelet — dimensienet e
proeuKIL?

= Hierarkia e predukiit,

= .. Klasiiirkimi i produkieve;

= ASORtImERtIN predamit,

= Vienaxhnmitifgames se preeuktil

= DIVersikimi rasortimenit te prodamimit,




= C’eshte produkti?
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=  Sipas DRUCKER , «ajo cfaré mendojné
1€ prodhojné drejtuesit e ndermarrjes nuk
ka meé rendesine kryesore. Ajo ge ka
léndeési éshte se c'faré déeshiron té blejé
konsumatori, cili éshte kenceptimi I tij per
vierén gé I jep produkti».



REVLON : «Né fabrikén tong, ne
orodhojmeé artikuj kozmetiké, né
parfumeri ne shesim endrrén... » Fabula
e ketyre thenieve eshté se filozofia e re e
ndérmarrjes gendron ne konceptimin e
produktit per klientin.




Produkti

“Produkt eshté cdo gjé ge mund té ofrohet
né treg per té provekuar vemendjen,
blerjen, perdorimin ose shpenzimin ge
mund til plotésoj nevojat e konsumatorit™.

Philip Ketler



Nivelet e produktit

BERTHAMA

PRODUKTI GJENERIK

PRODUKTI | PRITUR

PRODUKTI GLOBAL

PRODUKTI POTENCIAL

Pese nivelet e produktit



1. Dimenzionet e Produktit

Lufta e konkurences jashte sferres se prodhimit..........

. Esenca e
Produktit

2. Materializimi |

Produktit

Begatimi |
produktit




Produkti 1 zgjeruar

Levitt ceké se “njerézit nuk blejné
produkte, ata blejné dobité e pritura”.
Produkti duhet té keté “extra” elemente
€ cilat e bejné atraktiv. per blerésin.




Klasifikimi | produkteve

a. Afatit te perdorimit: afat te gjate,afat ete
shkurter dhe sherbimet

b. Produktet e konsumit te final: produkte e
perditshme, produktet pasreflektimit, produktet
speciale, produktet e pakerkuara dhe te
panjohura.

c. Produkte industriale: lendet e para, produktet e
paperpunuara,paisjet dhe instalimet dhe
Inventari dhe sherbimet.



Thellésia
Lirl)zL | 1 2 3
ez 1 1 2 3 4 S Gjerési
Liri)zr 11 1 2

Lz 1/ 1 2 3

Tabela 1.Dimensionet e asortimentit té prodhimit
* Gjeresia, thelesia, gjatesia dhe shk. Konzistences.

Gjatesia : 12
Gjerésia: 4

Thellésia mesatare : 3



Gjeresia, thellesia dhe gjatesia
e games
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GJjerésia e gamés.: numri i
linjave né gamé




Menaxhimi | games se produktit

= Produktet ge formojne nje game jane:
= 1. Produktet prijese,

= 2. Produktet ternegese,

= 3. produktet ge pergatitin te ardhmen,
= 4. produktet rregulluese dhe

= 5. produktet taktike.




Analiza e games se produkteve

% e kumuluar e
véllimit té shitjeve

% e kumuluar e numrit té

produkteve té klasifikuara

sipas réndésisé né rendin
zbrités




Kontributi fitim dhe shitje

Shitjet dhe
fitimet né

pérqindje SHITJET
I FITIMET

Artikulli
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Optimalizmi | asortimenteve té prodhimit



Llojet e produkteve nga aspekti | aftesive

fitimprurese:

= Fitimpruresit e neserm,

Fitimpruresit e sotem,

Produktet ... permiresohen,
Eitimpruresit e djeshem,

Produktet ge “gjithashtu shkojne” dhe
Deshtaket.




Diversikimi i asortimentit té prodhimit

T0 T1 2 ...
PO  Pushtimi | tregut Zhvillimi | tregut
P1
Zhvillimi |
P2 :
produkteve té
reja

Pn Diversifikimi



Llojet e diversifikimit:

= Diversifikimi vertikal — Komp. e prodhimit,

= Diversifikimi herizontal — kane ngjajshmer,

= Diversifikimi lateral — lemenjte e rinje.
*Phvi




Perfundim...
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